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Entrevista JORGE FERNANDEZ DIRECTOR COMERCIAL DE GARCIA DE POU PARA LA ZONA CENTRO

REMITIDO

‘““Garcia de Pou esta siempre a la vanguardia
de las nuevas tendencias del sector”

Garcia de Pou lleva fabricando, distribuyendo y comercializando productos
para hosteleria desde 1884. Siempre a la vanguardia en cuanto a nuevas solu-
ciones para este sector tan exigente vy lider para la economia de nuestro pais,
Garcia de Pou es una empresa en constante expansion con centros en Ma-
drid, Barcelona y Santa Cruz de Tenerife. El Cash&Carry de Madrid es el pri-
mer establecimiento en la zona centro. Con 2.000 metros cuadrados de ins-
talaciones, el profesional de la hosteleria encontrara todo o que necesite en-
tre 6.000 referencias. Hablamos con Jorge Fernandez, su responsable.

¢ Qué ofrecen en el Cash&Carry Gar-
cia de Pou de Madrid? ; Qué diferen-
tes familias de productos trabajan?

En el Cash&Carry de Madrid nues-
tros clientes pueden encontrar las
6.000 referencias que forman actual-
mente nuestro catalogo. Los produc-
tos que pueden encontrar aqui estan
enfocados plenamente al sector de la
restauracion y la hostelerfa.

Tenemos dividido nuestro catdlogo
por familias de productos. Por un la-
do, contamos con los productos de un
solo uso entre los que destacamos las
servilletas en diferentes formatos, co-
lores y disefios, la manteleria, los en-
vases de cartdn, etc. En esta direccién,
Garcfa de Pou es una de las pocas em-
presas de este sector en Espafia en las
que sus productos de un solo uso se
caracterizan por seguir una linea eco-
légica, biodegradable y respetuosa
con el medio ambiente.

Por otro lado, disponemos de
otra familia de rotulacién y comuni-
cacion visual, otra linea de utensilios
de bar y buffet; otra de mesa y acce-

sorios; de utensilios de cocina y, por
dltimo, de limpieza e higiene. Aun-
que no podemos olvidarnos de
nuestra familia de productos de ho-
telerfa, como productos de acogida,
que estan teniendo mucha demanda
entre nuestros clientes. En esta linea
de productos de acogida para hote-
les destacaria una nueva linea muy
elegante que esta gustando mucho
entre nuestros clientes, y otra linea
ecoldgica recubierta por envases de
cartén.

¢De qué forma han innovado dentro
de los suministros de hosteleria y
restauracion?

Como hemos hablado, ademas de
la ecologia de nuestros productos, so-
bre todo, hemos sido innovadores en
incorporar a nuestro catdlogo utensi-
lios de madera, de bambti y hoja de
palma, materiales naturales que con-
siguen unas presentaciones tnicas.
También hemos innovado en las line-
as de productos destinados al cate-
ring, asi como en presentaciones para
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productos servidos en envases para el
concepto food trucks, etc.

Cada afio innovamos incorporan-
do a nuestro amplio surtido nuevas re-
ferencias, siempre a la vanguardia de
las nuevas tendencias del sector. De
hecho, somos de los primeros en traer
a Espafia novedades de mercados
punteros en este &mbito como Esta-
dos Unidos o Japén.

Hablando de tendencias, ¢qué es lo
proximo que estd por llegar?
Percibimos que existe una deman-
da creciente en productos ecoldgicos.
Parece que estamos cada vez mas con-
cienciados con el cuidado de nuestro

La historia de Garcia de
Pou en sus catalogos

El catdlogo anual de Garcia de
Pou es todo un acontecimiento. Sus
portadas se han convertido en tra-
dicién, y el equipo humano de esta
empresa se vuelca afio tras afios
para sorprender a sus clientes.
De hecho, podemos repasar la
historia de esta emblemadtica
empresa a través de las porta-
das de sus catalogos. Nom-
bres de artistas del mundo
de la pintura, la ilustracion
y el comic tan reconocidos
como Javier Mariscal, For-
ges, Antoni Pitxot, Antonio
Vives Fierro, Ramon Moscard, Manel
Anoro o Leonard Beard, entre otros, han ilustra-
do, cada uno con su estilo caracteristico e inimitable, la esencia de
Garcia de Pou.

El artista gréfico elegido para el catdlogo 2017/18 ha sido el fa-
moso ilustrador e historietista Daniel Torres, uno de los impulsores
de la Nueva Escuela Valenciana. Esta nueva portada transmite ale-
gria, esta marcada por los colores que son “marca de la casa” en las
creaciones graficas de Torres, respira el look americano de los afios
cuarenta tan presente en sus ilustraciones y, no podian faltar, los
rascacielos que salpican toda su obra. Garcia de Pou ya cont6 con el
imaginario y las virtuosas manos de este artista valenciano para su
portada del catdlogo 1994/95, y ahora, repite experiencia con un
magnifico resultado. Si atin no conoces los catalogos de esta marca,
te invitamos a descubrirlos.

entorno, y el sector estd dando res-
puesta a estas necesidades.

Por otro lado, ¢qué importancia es-
tan adquiriendo los productos per-
sonalizados?

Estan cobrando mds importancia.
En Garcia de Pou, al ser fabricantes de
productos derivados de papel y car-
ton, ofrecemos la posibilidad de perso-
nalizar los productos con el anagrama
del cliente, reforzando asi el marke-
ting de su propia firma. Este es un con-
cepto que en los tltimos afios ha ido
creciendo.

Ademds de la amplia variedad de
productos de la que hemos habla-
do, ¢por qué otros aspectos desta-
can en la experiencia de compra
que ofrecen a sus clientes?

La relacién calidad-precio es muy
buena, ademas contamos con un im-
portante volumen de stock y, como
deciamos antes, ofrecemos la posibi-
lidad de personalizar los productos.
En Garcia de Pou queremos que el
cliente venga a visitarnos y pueda ver
el producto de primera mano, palpar-
loy comparar antes de la compra.

Para finalizar, ¢en qué novedades
estdn trabajando? ;Con qué nos
sorprenderdn en los proximos
meses?

Esto es casi secreto de sumario (ri-
sas). No puedo avanzar mucho, pero
lo que si puedo decir es que nuestro
Departamento de Compras trabaja
constantemente para traer lo tltimo
anuestro catalogo.
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